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ALGUNOS DATOS GENERALES:

Valoracion publicitaria total a 31 de diciembre de 2008:
385.807 euros.

Valoracion Publicitaria FE-BCSD
2005-2008

450000 385.807,00€

400000 301.093,00€

350000 255.310,00€
300000

250000 T
200000 149.368,00€
150000
100000 -
50000
0 -

Valoraciéon Economica (euros)

2005 2006 2007 2008
*Hasta diciembre 2008

¢ Audiencia alcanzada con las apariciones en prensa: 18,9
millones.

e NUmero de impactos conseguidos en medios: 78 impactos.



Nuimero de Actos, Eventos, Jornadas, Debates y
Encuentros celebrados entre 2008 y el primer trimestre
de 2009:

> 4 Presentaciones de publicaciones propias de la Fundacion
y sus Empresas Miembro.

» 1 Entrega de premios a nivel nacional (PREMIOS
EUROPEOS DE MEDIO AMBIENTE)

» 5 Ruedas de Prensa
» 1 Acto Anual junto a las Empresas Miembro

> 2 Jornadas tematicas abiertas al publico y a medios de
comunicacion

» 1 Club de Debate (marzo 2009) sobre marketing de
productos y servicios sostenibles.

> Distribucién de mas de una docena de notas de prensa.

> Difusion diaria de los casos de éxito en el boletin
CanalEmpresaSostenible (29.100 suscriptores)

> Mas de 6 apariciones en radio: especializada y generalista
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NARBONA ANUNCIA LA PUESTA EN MARCHA EN SUMINISTERIO DE UN REGISTRO VOLUNTARIO PARA QUE SE DECLAREN LAS EMISIONES CONTAMINANTES

Europa busca ecolideres empresariales

Las nueve companias espanolas, que recibieron ayer los Premios Europeos de Medio Ambiente de manos de S.AR.el Principe
Felipe, compiten con mas de un centenar de firmas de la UE por asumir el liderazgo comunitario en sostenibilidad.

empresarial? La Comisién
Europea estd dispuesta a
identificar a las compafifas
mis vanguardistas, innova-
doras y avanzadas desde el
punto de vista de una gestién
sostenible, un concepto que
trata de compatibilizar un
adecuado comportamiento
ambiental y social con la ren-
tabilidad econdmica.

Con este objetivo, Bruse-
Las cred hace mas de una dé-
cada Jos Premios Empresa-
riales Europeos de Medio
Ambiente (Ebae, segiin sus
siglas en inglés). Las distin-
clones parten de una selec-
clén de los ecolideres em-
presariales en Jos Veinticin-
co Estados miembros. Los
ganadores nacionales acce-
den, después, a un campeo-
nato nacional, en el que se
ven las caras con las compa-
fifas mis amigables con el
medio ambiente.

Las empresas que
quieran reducir sus
emisiones podran
apuntarse en el
registro del Ministerio

Ayer, S.A.R. el Principe

ropeos, que

rremi

s Europcos de Medi

o Ambiente
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Producto para el desarrollo
sostenible, Red Eléctrica de
Espafia recibié el premio por
su Centro de Control para ¢l
régimen Especial (Cecre); y
‘lhboplut Hispania y AKB

rios de Biotecnolo-

por dato de la Comision Europea.Las firmas distinguldas coinciden en que ejemplifican
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las pahias para imp una en favor de la ibilidad? asegurd SAR el Principe Felipe.
los proximos dias “un regis-  puestas en marcha para re-  peos-, el jurado decidio dis-  de la Gestion para el desa-
tro, donde se inscribirin de  duciros. tinguir a nueve fi rrollo ible, Metro de
forma voluntaria las empre- De los 95 proyectos pre- E.muﬁnn.nlunmuﬂdq Bilbao resultéd premiada por
sas que quieran reducir sus  sentados ante [a Fundacidn  asuvez enlos Premios Euro-  su proyecto Metro Bio; mien-
emisiones”, Las compadifas  Entorno-BCSD Espafia (Con-  peos (ver informacion adjun-  tras que KH Lloreda, dedica-
detallarin sus efectos conta- ieioElpzhol dl)anrnr ta), en donde han rivalizado  da a la fabricacion de pro-

i en cantidad de ible) d con 12§ socicdades de los  ductos de limp para el
cmistones y en tipo de gases, st ga de la coordinacidn  Veinticinco pafsesdelaUE. hogar, obtuvo un accésit,
asi como Jas ac i ‘d-los, i0s euro- En Espafia, en el &mbito Dentro del apartado de

Red Eléctrica, finalista en el ‘campeonato’de Bruselas

y. lograron un accésit.

La distincion en el drea de
Proceso para el desarrollo
sostenible recayd en Fundo-
s Lavanderias Industriales-
Flisa (de la Fundacién On-

dos afios. “La [+D+i (investi-  Las compafiias galardonadas en la seccion  suministro.“El Cecre s [a piedra angular de &yayOuutyhhmmDN. ce), por su sistema de recu-
wacion, desarrollo ¢ innova-  espafola de los Premios Europeos han la apuesta por las energias renovables en peracion de agua de vertido
cion) resulta crucial para ga-  participado en la seccion europea de las Espanalexplict ayer Luss Atienza, “‘“““‘ Espary de su proceso de lavanderfa
rantizar ¢l d llo soste-  distinc Ayer,la Direccion General de  presidente de REE, que habld en hnm:hhdmdm industrial; en este apartado,
nible; una ecuacion a la que  Medio Ambiente de la Comisién Europea epr i6n de todos los galard holandés sobre biocarburantes KIT,en Cemex Espafia alcanzd un
podriamos afiadir una ¢ de  hizo pblica la lista de los finalistas en & en la seccién ia Enla final colaboracién con Malty a iniciativa solar acobsit,
éica”, asegurd ayer SAR  gran campeonato europeo. Entre ellos, se mahmamu mu\mwhm Mientras que el apartado
Don Felipe. presa espafiola, Red compite con la firma austriaca Ertex-solary Windkraft Simonsfeld. De de Cooperacion Internacio-
Eléctrica de Espania (REE), con una iniciativa el grupo francés JCDecaux. £l resto de los todas estas comp th nal para ¢ desarrollo soste
Registro plonera en el mundocel Centro de Control  finalistas son, en el apartado de Gestidn.el  garantizado, al menos, un accésit en los nible desierto; en Co-
‘En el acto de entrega de los  para ¢ régimen Especial (Cacre). Seginka  proyecto agricola francés TerrAveni ef prenmi peos. Sin embargo, hasta icacion para ¢l d
galardones, la ministra de Mmmm grupo britdnico The Co-operative Groupy  prindipios de junia no sedard aconocerla  Ho sostenible, ¢l Grupo
Mcdm Ambi Crismu aziv la de las energlas Triip, una indk de ion de Wdolmmmun Eroski obtuvo ¢l premio y
i bk el sisterna el espafiol  Estonia.En ef drea de Proceso han hard plblco dela E Metropoli lo-
birctcpoodr.icnmmhnm sl la seguridad del quedado finalistas los grupos ak Gm%dﬁcmhﬂmm £rd un accésit.
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Premios w de Los Principes de Asturias entregaron ayer en Madrid los Premios Europeos de Medio
i Ambiente —patrocinados por la Fundacién Entorno-BCSD Espaifia en colaboracion con
Medio Ambiente = o Ministerio de Medio Ambiente-—, que reconocen a aguellas empresas que demuestran
su compromiso con el desarrollo sostenible. En la imagen, Doila Letizia hace entraga del
galardon al «Productos al responsable de Red Eléctrica Espanola (REE), Luis Atienza.
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La Fundacion Entorno insta a la colaboracién de las administraciones

La adapta

cion al cambio

climatico favorece a las empresas

Redaccion

SODIELAIN)- 00O

La Funducién Entomo-BCSD
Espafia prosentd ¢l documen-
to “Adaptacién™ que cuenta
con ¢l apoyo del Mimssterio
de Medio Ambiente, v en el
que 19 empresas de diferentes
sectores distintos abordan ac-
taciones  empresariales  de
adaptacion o este fendémeno
en el cual se analizaron ocho
casos de éxito relacionadas
con esta gestion del agua.

En ¢l primer caso docu-
mento espafiol en esta materia
en ¢l quer se analizan ocho
cusos de €xito con iniciativas
concretas de adaptacion, siete
de cllus relacionadas con la
gestion del agua.

Destaca oportunidades de
negocio claves como el desa-
rrollo de servicios, productos
¥ teenologias para esta adap-
faeidn que pretende estimular
a Espafa en la toma de con-
ciencin sobre los beneficios
do esta adaptacion temprana y
animar a las Administraciones
pliblicas a no dejar esta tarea
30lo en manos del sector em-
presarial.

Nueva publicacién
Fundacion Entorno-BCD Es-
pofis presentd en Madrid su
nueva publicacion, elaborada
en el marco de su Grupo de
Trabajo Cambio Climético y
Energia, bajo el tiulo de
“Adaptacion™.

Se trata de la primera pu-
blicacion en Espafia en rela-
cion al cambio climdtico v

La Fundacion Entomno Insta a iniciar los trabajos cuanto antes.

explora los principales ries-
gos y oportunidades que éste
puede suponer para el sector
empresanal espaiiol en distin-
108 seclores.

Segiin las palabras expli-
citas de la directors gerente
de esta empresa, Cristina Gar-
cia-Orcoyen, “la adaptacion a
las consecuencias del cambio
climitico, si es temprana, su-
pondra para las empresas una
ventaja competitiva para los
cambios del clima”™

Sin embargo, afiadié que
“en ¢l camino de la adapta-
¢ion no sblo es necesario el
concurso de las empresas, si-
no también, v fundamental-
mente, la toma de posicidn de
log gobiemnos y de la Admi-
nistracion plblica. Las politi-
cas en este ambito pueden ser

_..‘_.
En la elaboracién

del documento
han intervenido
19 empresas de
distintos sectores.

muy vanidas.”

La Fundacidn Emtormo-
BSCD Espafia cree que em-
pezar a trabajar ya es funda-
mental, y que actuaciones que
incentiven tanto cambios tec-
noldgicos como 1 igacid

|
|
|

aseverd,

Los casos que aparccen
en la publiceién son ejemplos |
de actuaciones que pueden ser
extendidas en los proximos
afios. entre los sectores anali-
zados se encuentra Ja agricul-
tura y la ganaderia, el agua, la
energia, los seguros, el turis-
mo, la distribucién, eltrans-
porte o el sector financiero,
entre otros. !

El documento, estructura- |
do en seis capitulos, da cuenta
de Jos beneficios empresaria-
les de la anticipacidn al cam-
bio climdtico: ademds de la

y desarrollo de nuevos pro-
ductos y servicios que fagili-
ten esta adaptacion, debe ser
una linea prioritario para el
Estado en los proximos anos”,

ventaja competitiva, el ahorro
de cstes, mayor responsabili-
dad y transparencia, o la me- ‘
Jjora de In copacidad de adpta-
cion de las comunidades
locales.
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c¢Puede su empresa sacar provecho del
cambio climatico? Puede y ademas debe

La Fundacion Entorno publica un documento ’
con ocho buenas précticas empresariales

La gestion del agua es uno de los aspectos que
se pueden mejorar en cualquier tipo de negocio

mom Habri quwnopmequeel
dticonoes un
Hu(mcmnlqum}mnaptm
tando unos cuantos personajes fa-
mosos y que pasard dentro de un
tiempo, como todas las modas. Pe-
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el que no dejan de salir datos. Y
nuestro pais no parece teper un fu-
furo prot
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que lo
en territorio vulnerable al cambio
climitico, El Libro Verde de la Co-
mision Europea explica que a fina-
les de este siglo nuestra tempera-
tura media podria subir entre tres
y cinco grados y el ritmo de preci-
itaci bajard ibl
'Emmmmumsplmw-
lo con un nivel medio de emisio-
aclara Concepcion Martinez,
de 1a Oficina para el Cambio Cli- GTTWelicsnemats
miitico perteneciente al Ministerio
de Medio Ambiente, Medio Rural p ductos y servicios estacionales; 0 ble. Asi, estin a punto de inaugurar
¥ Medio Marino. E‘m“m"b’w odmo puede afectar a la disponibi-  una desalinizadora en Alicante en
Encuesta sobre las posibles consecuencias del cambio climatico en Espafia lidad y con ello el precio de deter-  la que el Ministerio de Medio Am-
Botella medio llena azuadd cas e minadas materias primas. “Por no  biente ha invertido 96 millones de
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climitico. Palabras que eco  Den 3333  la Fundacion Entorno. Ac:mu.pouupﬂm hnphca
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MEDIO AMBIENTE

serTésponsable

FUNDACION ENTORNO

Accion CO2

Las 15 empresas que forman parte del plan “Accién
CO2”, de la Fundacion Entorno-BCSD Espaiia, han
anunciado el compromiso de reducir sus emisiones
de diéxido de carbono -no ligadas a procesos pro-
ductivos- en 8.305 toneladas de cara a 2010.

ay que continuar con el desa-

rrollo sostenible aun en tiem-

pos de crisis”, afirma rotundo

Javier Salas, presidente de
Fundaciéon Entorno-BCSD Espaiia. Si-
guiendo esa linea de compromiso con la
sostenibiliad las 15 compaiiias que inte-
gran la iniciativa “Accién CO2” han anun-
ciado su intencién de reducir en mds de
8.300 toneladas sus emisiones de didxido
de carbono a la atmésfera de cara a 2010.
Esta cantidad equivale al consumo anual
de 7.500 familias o a 12 veces el parque
de El Retiro.

Para poder cumplir con estos objetivos
las empresas involucradas est4n llevando
a cabo cambios en sus modelos de orga-
nizacién interna. Se trata de modificacio-
nes en ambitos no relacionados con los
procesos productivos, como pueden ser
la iluminaci6n, aire acondicionado y ca-
lefaccién o viajes de sus empleados. Ade-
mas, han puestos en marcha programas
cuyo objetivo es formar y sensibilizar a los
empleados sobre cémo pueden reducir su
consumo energético y las emisiones, tanto
en sus puestos de trabajo como en su vida
personal fuera del ambito laboral.

Esta voluntad se ha hecho ptiblica en el
acto anual de la Fundacién Entorno. Re-
presentando a las Empresas Miembro es-
tuvieron Amparo Moraleda, presidenta de
IBM para Espana, Portugal, Grecia, Israel
y Turquia, y Rafael Miranda, consejero
delegado de Endesa.

Moraleda, por su parte, ha senalado
la importancia del “desarrollo sostenible
pero también desarrollo empresarial”.
Porque proteger nuestro entorno es un
buen negocio. Desde su punto de vista
“la respuesta a este reto es fundamental-
mente tecnoldgico”, motivo por el cual
defiende la importancia de las técnicas
de la informacién y la comunicacion
(TIC) en este area. Desde IBM trabajan
en soluciones de eficiencia energética,
desarrollando una red de generacion de
energia mas eficiente y mds transparen-
te. Es la “red de suministros inteligentes”,
continua Moraleda, cuyo objetivo es la
optimizacion y mejora de los impactos
medioambientales. “Hay que reestructu-
rar los valores que fomentan la cultural
empresarial” para poder cumplir las me-
tas marcadas.

Por su parte, Miranda pone de manifies-
to el gran interés y compromiso de Endesa
en materia de desarrollo sostenible para
“alcanzar nuestros objetivos”. El sector
energético “se enfrenta a grandes retos”,
afirma, “somos los tinicos con tope de emi-
siones y precio de CO2, lo que haré que se
utilicen tecnologias menos contaminan-
tes y mds eficientes”. El sector energético
va a tener que hacer un gran esfuerzo, asi
lo reconoce el propio Miranda. “Apoyar la
innovacion tecnoldgica, impulsar la diver-
sificacion de fuentes de suministro y crear
un marco regulatorio claro y transparente
sin asimetrias de trato” son puntos vitales
para que tal esfuerzo surta efecto.e
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Fundacion Entorno gradua a la primera
promocion de jovenes talentos en RSC

Proceden de empresas como IBM, Holcim, Adif, Tele

fonica e Indra

——— —
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RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

El marketing de la sostenibilidad
quiere convencer al consumidor

La Fundacion Entorno elaborara una guia sobre productos y servicios responsables, mientras que el
Gobierno impulsara un codigo deontolégico para evitar los mensajes publicitarios inadecuados.

A Medina, Mo d

“Los mensajes sobre produc-
108y servicios resporsables se
han incrementado, tras detec-
tarse una corriente de

al desarrollo sostenible. Se
abusa de la terminologia de
sostenibilidad y los consumi-
dores tienen derta fatiga de
mensajes verdes, que nadie se
acaba de creer”, asegura Cris-
tina Garcia-Orcoyen, directo-
ra gerente de la Fundacion
Entorno-BSCD Espana. Con
la colaboracion del Ministerio
de Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino yla Embajada
Britanica, la Fundacion orgn-
nizd la semana pasada un
Clubde Debate, donde exper-
tos en marketingy comunica-
cion de grandes compaiias
debatieron las mejores
précticas y herramientas pars
comercializar productos y
serviciossostenibles,

Jebate

| g
Marketing de producte 1
.

Cristina Garcla-Orcoyen, Teresa Ribera y Charies Hay, en un momento del Club de Debate.

Veraz y gansparenie, cenra-
do en los beneficios de los

Confianza productos, y hay que empe-
Garcia-Orcoyen asegurd que  zar por laculturacarporativa,
o marketingbasado en crite-  con estrategias a largo plazo,
rios de desarrollo ible  apovando aempleadosy con-
serd un factor clave paracrear  sumidores a adoptar medidas

confianza en los consumido-
res y generar oportunidades
de negocia, “Pero, para que la
sociedad se apunte a ello, hay
que hacer un marketing mis

para reducir sy impacto am

biental. No se trata de hacer
grandes cambios en los prin-
apios del marketing. sino de
hacer productos excelentes y

seguir innovando, lo que
atraerd alos chientes”, dijo,

Ciclo de vida

La secretana de Estado de
CambioClimético, TeresaRi-
bern, destach la importancia
de incorporar la sostenibili-
dad en todo el cielo de vida
del producto, desde la pro-
duecion hasta s consumo y
reciclado, haciendo ambién

hincapié ¢n la necesidad de
que los mensajes publicita-
rios sean veracesy la informa-
citn transparente, lo que ani-
mard “al consumidor a exigr
a las empresas a innovar en
esta direccion”. Para efio, Ri-

La reunion del Club de De-
bate ¢s el punto de partida de
un estudio que realizala Fun-
dacidn Entorno para ofrecera
empresas y consumidores
una guia de buenas pricticas,
tanto para la comercializa-
cion, como para ¢l consumo
de productos responsables.
La publicacion, en la que ya
participan Acciona, Ceniex,
IBM, Holcim, Campofrio,
OHL y Metro Madrid, shor-
dard las barreras y soluciones
en el disesio, la innovacion de
lamarca basada en el desarro-
llor sostenible y las oportuni-
dades para los productos y
servicios responsables en
mercados emergentes,

Embajadas sostenibles

Parz Charles Hay, de la Em-
bajada Britinicaen Espana, la
produccidn y el consumo sos-
tenible tienen que ser una
prioridad tanto de las cmpre-
sas ¥ consumidores como de
los gobiernos. En este sentido,
inclicd que Reino Unido estu-

bera anuneio la clab

de un codign deontalogico
que evite estos mensajes no
veraces, en eolaboracién con
Autoconrol de la Publicidad.

sume para reducir las emisio-
nes, asi como la instalacion en
ellas de energias renovables,
como placas solares,
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La Fundacion
Entorno apoya
el marketing
de productos
sostenibles

Cinco Dias Madrid

Expertos en marketing y co-
municacion de grandes em-
presas debatieron durante
una jornada organizada la se-
mana pasada por la Funda-
cion Entorno-BCSD Espana
con la colaboracién de la Em-
bajada Britinica y la Secre-
tarfa Técnica de Cambio Cli-
matico sobre las mejores
précticas y herramientas para
comercializar productos y
servicios sostenibles.

La Fundaci6n Entorno pre-
para un estudio en el que ana-
lizara entre otros aspectos las
barreras y soluciones en el di-
sefio de producto, precio y ca-
nales de distribucién, la in-
novaci6n de la marca, basada
en el desarrollo sostenible, o
las nuevas oportunidades en
mercados emergentes en los
que situar productos y servi-
cios sostenibles. En el pro-
yecto estan involucradas im-
portantes empresas como Ac-
ciona, IBM, Holcim, Campo-
frio, OHL y Metro de Madrid.
Segtin Cristina Garcia Orco-
yen, Directora Gerente de la
Fundacién, “el marketing de
productos y servicios basados
en criterios de desarrollo sos-
tenible serd un factor clave
para la competitividad de las
empresas, para crear con-
fianza en los consumidores y
para abrir nuevas oportuni-
dades de negocio”

La secretaria de Estado de
Cambio Climético, Teresa Ri-
bera, que participo en la jor-
nada, advirtié que “los con-
sumidores tienen cierta fati-
ga de mensajes verdes” falsos,
y afirmd que el Gobierno esta
trabajando con el sector de la
publicidad para crear un c6-
digo deontolégico de auto-
control que evite este tipo de
mensajes no veraces. Ribera
subrayé que este tipo de
mensajes que destacan las
cualidades verdes de un pro-
ducto han crecido en los ql-
timos afos, y “pueden llegar
a producir hartazgo e incre-
dulidad” si el consumidor des-
cubre que no es cierto



